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LEKCJA 12

Koszty wejscia na rynek
Model Gelman’a & Salop’a (Judo Economics)

Dlaczego ,,male” wejscia sa akceptowane?

Dwa okresy: t=1, 2

Dwie firmy: i=1, 2

K, - zbidr strategii firm (sa to inwestycje firm w zdolnosci produkcyjne)
Q=q; + q» — wielkos$¢ produkcji firm (produkt homogeniczny)

Ci(q;) = 0 — koszty produkcji obu firm sg zerowe.

P(Q)=100-Q - funkcja popytu

Reguly gry:
(a) w t=1 firma wchodzaca (F2) podejmuje decvzje o wielkosci zdolnosci
produkevinyeh @ kqe[l), o0) - maksymalna wielkose produkeji

(b) wt=1 F2 podejmuje decyzje o cenie po
(¢) w t=2 firma istniejaca (F1) podejmuje decyzje o cenie py

F1 ma nieograniczone zdolnos$ci produkcyjne. W t=1 wielko$¢ p; nie ma
znaczenia poniewaz w nast¢pnym okresie F1 moze zmieni¢ p,

F2 ma niskie zdolno$ci produkcyjne 1 samodzielnie nie jest w stanie zaspokoic
caty popyt.

Konsumenci wybieraja tanszy produkt. Jesli ceny sa identyczne, to konsumenci
wola produkt firmy istniejacej na rynku w poprzednim okresie.

Rozwiazanie:
Funkeja popyvtu na produkt firmy wehodzacej:

(a) g2 = k -i_“““]jl P2 < P
0 jezeli p» > py

Funkecja popvtu na produkt firmy istniejacej:

] B 100 — py jezeli py < pa

(a) & { 100 — k2 — py jezeli py > po
W drugim przypadku jest to popyt resztowy, czyli najpierw F2 sprzeda swoj
tanszy produkt (k,), a potem F1 sprzeda resztg (P(Q) - k).
Czyli Q=q; + q,=100-P, stad q;=100-q,-p,



Uniwersytet Warszawski Mikroekonomia zaawansowana Studia zaoczne dr Olga Kiuila

Problem maksymalizacyjny F1 w t=2:

(a) p1 = p2 : zamkniecie rynku przez F1l
117 (p2) = (100 - p) ps

Z — zamknigcie rynku

(b) p1 = po @ akceptacja wejscia
mazIl{ (p) = (100 — ks — p1 ) py
p; (k) = 50—2ka; gf = 50— Lho; [ (p}) = £ (100 — k2)* ; T3 (p}) = paks
A — akceptacja wejscia konkurencji

A v 1 & . 2
Praca domowa: Udowodni¢ Wi (p1) = 1 (100 — k3)

W jakich warunkach ,,akceptacja” jest lepsza od ,,zamknigcia?
' (p7) > 1Y ()
1(100 = k2)® > (100 — po) pa

Podsumowanie:

1. Istnieje para (ky, p,) dla ktérej F1 optaca sig zaakceptowac wejscie F2, niz
zamykac rynek

2. Jesli F2 ustali niska ceng, to zamknigcie rynku staje si¢ kosztowne dla F1.
W efekcie zyskuja konsumenci.

3. Jesli F2 zdecyduje si¢ na mate mozliwosci produkcyjne 1 niska ceng, to F1
moze pobiera¢ wyzsza ceng, a strategia ,,zamknigcie” jest nieoptacalna.

4. Warunek konieczny przekonania F1 na stosowanie strategii ,,akceptacja’:
F2 musi uwiarygodni¢ swoje dziatania, czyli ograniczone zdolnosci
produkcyjne 1/lub niskie ceny (wydaje si¢ ze tatwiej jest uwiarygodnic
k).
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Model Rogerson’a

Moze zdarzy¢ sig, ze firma bedzie dazyta do pewnego wzrostu kosztow 1 bedzie
to dla niej optymalne. Dlaczego? Przeciez wzrost kosztéw sam z siebie nie
przysparza zyskow przedsigbiorstwu.

Brak barier wejs$cia na rynek nie sprzyja firmie dominujacej, gdyz traci sile
rynkowa
U

Firma dominujaca dazy do pewnego wzrostu kosztow w celu podniesienia barier
wejscia na rynek
-Jesli koszty firmy dominujacej wzrastaja w mniejszym stopniu niz koszty
firm z otoczenia konkurencyjnego = firma dominujaca zyskuje.
-Jesli koszty wzrastaja proporcjonalnie u wszystkich firm = firma
dominujaca nadal moze mie¢ bodziec do podnoszenia kosztow (i wlasnie
to chcemy udowodnic)

Funkcja popytu D(p)= a-bQ
Funkcja kosztow firmy dominujacej Cp(Qp)=cpQp+F
Funkcja kosztow otoczenia konkurencyjnego Ci(qj)=cq;+F gdzie O<cp<c<p*
p* - cena przy ktorej firmy z otoczenia konkurencyjnego decyduja si¢ nie
wchodzi¢ na rynek

Rozwiazanie:

Firmy nie beda chcialy wejs$¢ na rynek, jesli z géry wiadomo ze ich zysk bedzie
zerowy. To oznacza, ze wystarczy firmie dominujacej ustali¢ ceng na poziomie
AC nowych firm.

a-bQp = p* = ACj(Qp) = ctF/Qp

Stad mozna pokazac, ze onp/OF >0

U
Gdy koszty state rosna w sposéb proporcjonalny dla kazdej firmy, to firma
dominujaca bedzie nadal naciska¢ na zwigkszenie kosztow statych.

Praca domowa: Udowodni¢ Onp/dl” >0
(Uwaga: duzo liczenia. Za takq prace domowq punktacja bedzie podwojna)

Podsumowanie:

1. Lobbying na rzecz powigkszania réznicy w kosztach zmiennych
pomiedzy firma dominujaca a potencjalna konkurencja jest optacalny dla
firmy dominujacej nawet jesli jej wlasne koszty ulegna zwigkszeniu

2. Koszty stale stwarzajq barier¢ wejscia na rynek.
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3. Firma dominujaca bedzie probowata wplynac na wysoko$¢ kosztow
statych gdyz taka praktyka prowadzi do wzrostu zyskow firmy
dominujacej poprze blokowanie wejscia na rynek innych firm.

4. Jesli koszty stale rosna proporcjonalnie dla wszystkich firm, to firmie
dominujacej nadal optaca si¢ takie dziatanie



